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8. GESTION DE MARKETING EN EMPRESAS
I. DIRIGIDO A:

Empresarios y empresarias y personal directivo o técnico de PYMES que, estando
trabajando en el area de Marketing de una empresa, intentan mejorar los métodos,
sistemas, organizacién y resultados de la propia empresa para la que trabajan.

Il. OBJETIVOS:
0 Desarrollar habilidades personales.

0 Analizar las principales areas funcionales de la empresa con una vision
sistematica e integradora.

0 Conocer en profundidad el area de Marketing de la Empresa.

0 Desarrollar un proyecto dentro del drea de Marketing de la Empresa.

IIl. METODOLOGIA:

EOI ha desarrollado una metodologia que se basa en la formacion de caracter préctico
y en la atencién individualizada y activa a cada uno/una de los/las empresarios/as, y
cuenta con un elemento clave que marca la diferencia respecto de otras metodologias:
los programas no finalizan cuando el/la empresario/a termina su plan de marketing,
sino que se mantiene un seguimiento continuo para apoyarle/a en la implantacién de
dicho plan.

Esta metodologia combina sesiones formativas y tutorias presenciales con otras bajo la
modalidad de “clase virtual”, con el fin de que los alumnos se familiaricen con la
utilizacidn de las TIC y las utilicen en sus empresas.

El Programa incluye el desarrollo de un mddulo lectivo presencial, aunque el peso del
curso recae en la elaboracion tutelada de un plan de marketing en las empresas de las
qgue proceden los alumnos participantes con datos reales de las mismas que les sirva
de base para la implantacién del mismo. La duracion del curso es de 72 horas® (60
horas lectivas y 12 horas de tutoria de media por alumnos).

31 Este curso tiene una dedicacién de 360 horas de profesorado EOI. La cofinanciacién por parte del
Fondo Social Europeo, del M2 de Industria, Turismo y Comercio y de la entidad colaboradora se calcula
en base a este niumero de horas.
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La metodologia docente se basa en dos aspectos principales:

a) Formacion en gestion de marketing:

Se tratan en esta fase formativa tanto aspectos relacionados con el estudio del
mercado al que se dirige la empresa, como al estudio de los consumidores, y
anadlisis de productos y servicios que se desean comercializar asi como
diferentes aspectos relativos a la comunicacién, publicidad, canales de
distribucion, etc.

b) Tutorizacién activa e individualizada:
A través de la cual tutores/as expertos/as en las diferentes materias apoyan
al/a la empresario/a con el fin de que pueda desarrollar su plan de marketing.

Cada participante tiene un apoyo exclusivo y personalizado para ayudarle a
plasmar un plan de marketing que pueda ser llevado a la practica.

El trabajo individual, asi como la elaboracion del plan de marketing se estima
alrededor de 240 h de dedicaciéon®.

2 Este programa de 60 horas lectivas conlleva aproximadamente unas 90 horas de estudio y trabajo
individual, asi como 150 horas de elaboracion de proyecto.
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IV. PROGRAMA:
El Programa incluye las siguientes materias:
Moédulo lectivo

Manejo de aula virtual
Taller de creatividad
Fundamentos de marketing
La Funcién del marketing

El mercado

El consumidor

Politica de producto
Politica de precios

Politica de distribucién
Politica de comunicacién
Andlisis de los clientes

El Plan de Marketing
Nuevas aplicaciones y nuevas tecnologias en el marketing

Mddulo de desarrollo de proyectos
Tutorias por alumno

TOTAL CURSO
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60 horas

12 horas*?
12 horas

72 HORAS

% El nimero de horas de tutoria de proyecto por alumno es una cifra aproximada que puede variar en

funcion de las caracteristicas y necesidades de cada alumno/proyecto



